
2026/5/28

付加価値の高い分析をAIで マーケティング・コミュニケーション全般の経験があるデータサイエン
ティストの希少性の高いノウハウをClaudeで共有する。
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2026/5/28

従来の分析コンサルティングは「分析者が毎回手を動かす」労働集約型でした。

秤のモデルは構造が根本的に異なり、スキル・エンジン・CLAUDE.md・プロンプトルールという
「分析の型」をクライアント企業のClaude環境に移植します。

企業側の担当者がExcelを置いてプロンプトを実行するだけで、単発数100万円、年間数千万円相当
の分析を実装できる様にします。

Claude Skills as a Serviceとは？
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2026/5/28

MMM（マーケティング・ミックス・モデリング）を自動化

時系列データを解析し、マーケティング効果予測モデルを構築し投資判断を行う

MMMをClaudeで爆速で実装可能になりました。

【分析ダッシュボードサンプル】https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/

https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
https://dreamy-mochi-40947f.netlify.app/
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機能・特長
Robyn

（META）
Meridian
（Google）

秤独自MMMエンジン
（Claude活用）

変数の自動探索 × × 〇

Adstock / 非線形な影響 の自動探索 ○ ○ 〇（階層型）

GA4 連携・要因自動照合※他ツールやデータ連携も対応可能 × × 〇

階層型モデル（指名検索など中間変数 → 目的変数） × × 〇

Claudeによる自動ダッシュボード生成 × × 〇

Claudeによる自動PPTX生成 × × 〇

日別モデル対応 ○ △（週別推奨） 〇

予算最適化計算 ○ ○ 〇

インハウス化スキルファイル提供 × × 〇

○：対応あり △：限定対応 ×：非対応
※ Meridianの「階層型」はgeo（地域）レベルの階層。説明変数→中間変数→目的変数を2段階で推定するファネル階層モデルは非対応。

主要なMMMツールとの機能比較（時系列データを分析するMMM)

弊社がClaudeで実装したのは、GA4などの各種データソースをClaudeに連携し必要な要因変数
を自動探索する仕組みです。これはAIでなければできない領域です。
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個人向け価格で最新MMMノウハウを共有

Claudeを活用するための基礎知識を習得するためのMETA社のMMMツールRobyn演習のポイ
ントを解説し最新のClaude実装例を紹介します。

Claudeでできるマーケティング・ミックス・モデリング
https://www.street-academy.com/myclass/127707?conversion_name=direct_message&tracking_code=552bfc904f04cd95c709a8f3b8bd2048

https://www.street-academy.com/myclass/127707?conversion_name=direct_message&tracking_code=552bfc904f04cd95c709a8f3b8bd2048
https://www.street-academy.com/myclass/127707?conversion_name=direct_message&tracking_code=552bfc904f04cd95c709a8f3b8bd2048
https://www.street-academy.com/myclass/127707?conversion_name=direct_message&tracking_code=552bfc904f04cd95c709a8f3b8bd2048
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MMM（マーケティング・ミックス・モデリング） 「消費者調査MMM」※特許登録済

消費者調査データを分析する時系列データを分析する

⚫ 分析頻度：月1～2回（毎週行っている企業も） ⚫ 分析頻度：年数回

⚫ 分析対象：自社のみ ⚫ 分析対象：自社と競合（貴社が興味のあるブランド）

⚫ 分析目的：施策それぞれの売上貢献金額を確実に予測する ⚫ 分析目的：時系列MMMで把握しづらい長期効果を把握。

競合の施策の効果を丸裸にする

2種類のMMMを併用。

※大阪・関西万博＋7つのテーマパークの分析結果※秤の分析結果

2026/5/28

2024年11月に日本で特許登録し、米国と欧州で特許出願した特許技術も活用しています。
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MMM（マーケティング・ミックス・モデリング） 「消費者調査MMM」※特許登録済

消費者調査データを分析する時系列データを分析する

⚫ 毎週MMMを繰り返し「予測」が「実際」とあてはまるか？によっ
て本当に正しいか？判断できる。

⚫ 記憶ベースなので長期効果が推定できる

2種類のMMMは補完関係

メリット メリット

デメリット

⚫ 年2回程度の調査では本当に正しいか？の検証が現実的ではない。
調査自体のバイアスも否定できない（例 サイゼリアはテレビ
CMを投下していなくても、TVCM接触率2割 等）

デメリット

⚫ 効果を推計したいが物理的に取得できないデータが多い。その
分、他の要因が過大になりがち（例 テーマパークにおける
「リアルな口コミ」時系列データとしてLINEの私信データなら
ば使えそうだが使えない）

⚫ 時系列データでは変数が取得できない説明変数を使用できる。
（例「友人から話を聞いた」「店頭でPOPを見た」等）

⚫ 短期効果（おおよその目安2週間～1か月程度）しかわからない
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因果推論の「傾向スコア」分析を活用

・テレビCM接触者数が1,763万人
・うち、33.8万人がテレビCMを見てから検索をした（増加率
1.92％）
・うち、4.9万人が検索してから来場した（増加率14.76％）

・4.9万人が検索してから来場し、のべ14.6万回増加し
た（平均回数2.97回）
・14.6万回の増加によって売上が17.06億円増加した(平
均単価11,684円）

消費者行動の確率モデルを活用

TVCM

ネット
広告

ア
プ
リ

重複リーチを補正する処理

特許技術の消費者調査MMM（R)のアルゴリズム
2026/5/28

【YOUTUBE講義】
https://youtu.be/iEntiZWdzsI

大阪・関西万博と7つのテーマパークのTVCMなどの効果を丸裸に
する消費者調査MMMを徹底解説（note対応）

https://youtu.be/iEntiZWdzsI
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時系列データ解析の本格的なMMMのレクチャーを公開

【YOUTUBE講義】
https://youtu.be/ygkCYiNdl4o

【MMM（マーケティング・ミックス・モデリング）を習得したい方向け】大阪・関西万博のテレビの
効果（319.5億円）を推計したRobyn3.12.1の使い方を徹底解説。

TVメタデータを使用した「大阪・関西万博」のMMMを、誰もが実践できる様に
無料配信。講義の内容、投じたリソースなど、他社が模倣できないレベルの
コンテンツを配信。

「中小企業でもできる」秤の集客用ネット広告489万円（1年間）を演習デー
タに。500円またはリツイートで無料で一般向けnoteとして提供

【note】(有料部分に動画講義あり）
https://note.com/ogataka/n/nebf74f3284c5

年間500万円弱の広告予算で「TrueCPA（真のCPA）」を導く方法とは？

2026/5/28

https://youtu.be/ygkCYiNdl4o
https://note.com/ogataka/n/nebf74f3284c5


9

売上
増加

【施策】→【要因】→売上増加（アシストモデル）※大阪・関西万博と7のテーマパークの場合

2026/5/28

分析は2段階で行うアシストモデル。



10

2026/5/28

Claude生成の消費者調査MMMダッシュボードを公開

総合分析ダッシュボード
https://statuesque-arithmetic-73117f.netlify.app/

ROI分析ダッシュボード
https://delicate-smakager-3e829e.netlify.app/

効果詳細分析ダッシュボード
https://lighthearted-beijinho-b25668.netlify.app/

消費者調査によって行ったTVCMなど競合比較の効果推定に、ROI計算機能からダッシュボード生成まで
をClaudeで自動化。TVCMなどの効果（ROI）で競合と比較可能

【note】

Claudeで生成したマーケティングROI分析ダッシュボードを
公開【万博＋テーマパーク】

https://note.com/ogataka/n/n035dc6e8cce9

https://statuesque-arithmetic-73117f.netlify.app/
https://statuesque-arithmetic-73117f.netlify.app/
https://statuesque-arithmetic-73117f.netlify.app/
https://statuesque-arithmetic-73117f.netlify.app/
https://statuesque-arithmetic-73117f.netlify.app/
https://delicate-smakager-3e829e.netlify.app/
https://delicate-smakager-3e829e.netlify.app/
https://delicate-smakager-3e829e.netlify.app/
https://delicate-smakager-3e829e.netlify.app/
https://delicate-smakager-3e829e.netlify.app/
https://lighthearted-beijinho-b25668.netlify.app/
https://lighthearted-beijinho-b25668.netlify.app/
https://lighthearted-beijinho-b25668.netlify.app/
https://lighthearted-beijinho-b25668.netlify.app/
https://lighthearted-beijinho-b25668.netlify.app/
https://note.com/ogataka/n/n035dc6e8cce9
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✓ 総合代理店プランナーまたは

営業として11年

✓ インターネット代理店のアナリ

スト兼営業として5年

✓ マーケティングストラテジスト

またはコンサルタントとして5年

株式会社秤
代表取締役社長
小川貴史
（おがわ たかし）

時系列データ解析による効果検証と予

測モデルを構築するMMM（マーケティ

ング・ミックス・モデリング）のノウ

ハウを体系化

業務委託で複数の肩書で活動

代表紹介

複数の事業会社の業務委託のアナリスト
として重要な意思決定を担う役割を担う
（マーケティングアナリスト、ビジネ
ス・アナリティクス統括、事業予測モデ
ルの開発担当など）

エビデンス・ベースド・マーケティン
グの研究家、アンドリュー・アレン
バークが1959年に発見した確率モデル
（NBDモデル）やマーティング分析を使
いやすく体系化。

2025年1月発売 2024年6月発売

✓ 消費者調査MMMで2024年11月に特

許登録

https://www.j-platpat.inpit.go.jp/c1801/PU/JP-

7589396/15/ja

特許7589396

2026/5/28

2013年から13年以上MMM（マーケティング・ミックス・モデリング）の分析の研究
と実行。事業会社の業務委託のマーケティング・アナリストとして複数企業で活動。

https://www.j-platpat.inpit.go.jp/c1801/PU/JP-7589396/15/ja
https://www.j-platpat.inpit.go.jp/c1801/PU/JP-7589396/15/ja
https://www.j-platpat.inpit.go.jp/c1801/PU/JP-7589396/15/ja
https://www.j-platpat.inpit.go.jp/c1801/PU/JP-7589396/15/ja
https://www.j-platpat.inpit.go.jp/c1801/PU/JP-7589396/15/ja
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